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Nu ar de nya reglerna for
hallbarhetskommunikation snart har!
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Nya krav fr o m 27 sep

- miljopastaenden
- hallbarhetsmarkningar

- Vad innebar de nya reglerna i praktiken?
- Vilka utmaningar ser vi?
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N Europeiska unionens SV

officiella tidning L-serien
2024/825 6.3.2024
EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV (EU) 2024/825
av den 28 februari 2024
om indring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83EU vad giller mer konsumentmakt i den grona
omstillningen genom bittre skydd mot otillborliga affirsmetoder och bittre information

Direktivet Empowering Consumers for the Green Transition

Empowering Consumers-direktivet

ECGT-direktivet

Direktivet om mer konsumentmakt | den grona omstallningen

genom battre skydd mot otillborliga affarsmetoder och battre information
Konsumentmaktsdirektivet

Empowering

Consumers
= | for the Green
8./ ' Transition

#EUGreenDeal
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Implementering i Sverige

Delar av direktivet uppfylls redan genom MFLs forbud mot vilseledande marknadsforing.

SOU 2025:124 — vilka ytterligare lagandringar kravs? A " " o

19 jan 2026 — utredningen publicerades i\égnizdrf]{igonr en mer hallbar
26 mars 2026 — remisstiden slut

Nulage — vantar pa proposition med forslag pa andringarna i MFL

Betankande av Utredningen om mer
konsumentmakt i den grona omstallningen.

27 sep 2026 — direktivet trader ikraft

1 jan 2027 — andringarna i MFL foreslas trada i kraft

Konsekvens: regler som ocksa aterfinns i "svarta listan”

som hor till MFL (bilaga till direktivet om otilloorliga affarsmetoder)
galler fr o m 27 sep utan andringar i MFL.

1o



Nya regler endast for B2C

otillbdrliga affarsmetoder

Direktivet om otillborliga affarsmetoder (2005/29/EG)
inkl svarta listan (bilaga | till direktivet) omfattar enbart B2C. @

MFL har dock slagit fast
- dels, att svarta listan galler direkt som lag | Sverige,
- dels aven omfattar B2B.

Forslag till lag om andring
| ' ' ' fori (2008:486)
Empowering Consumers-direktivet adderar nya | marknadsforingslagen 4

age un . . . . uvarande lydelse oreslagen lydelse
miljoregler till svarta listan. Men utredningen gor nu » " g Horesagen

Vid en prévning enligt nigon av bestimmelserna i bilaga I till direk-
tivet ska denna lag tillimpas.

bedomningen att svarta listan enbart skall omfatta Bestimmelscra § ponkierna  Besimmelserna i punkterns
1-31 i bilaga I till direktivet ska 1-311ibilaga I till direktivet géller

I " - 1 tllimpas & knadsfor- dast marknadsfori kta

B2C, precis som enligt direktivet. il o o o et oo o i

MFLs ovriga regler om bl a vilseledande och aggressiv
marknadsforing bedoms ge ett fullgott skydd vid B2B.
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Praktiska konsekvenser och utmaningar

Direktivet ar ett fullharmoniseringsdirektiv = inget utrymme for nationella
undantagsbestammelser eller sarskilda overgangsperioder

Produkter/forpackningar tillverkade eller satta pa marknaden fore
27 sep kan behova markas om.

Olika implementeringstakt inom EU = osakerhet for foretag med
marknad | flera medlemslander.

EU-kommissionen och de nationella konsumentmyndigheternas
samarbetsnatverk, CPC-natverket, har kommit med ett
gemensam uttalande (juni) for hur man praktiskt kan ta

hansyn till overgangssvarigheter, lager och tekniska a
mojligheter.
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Guide till Empowering Consumers-
direktivet

Végledning infér reglernas ikrafttridande sep 2026

Brand | : Sveri
Kom! Sireine IR o SIWEDMA
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Guide for miljopastaenden 2.0

6 principer for att undvika greenwashing och greenhushing

ICC:s riktlinjer for ansvarsfull
marknadskommunikation om
miljoé och klimat

Sveriges i Sveri 1
KOIH]! Annon 26 rer 'l ﬁ‘éﬁlr%ﬁiikatérer u M\rlaec?ilggirc"xer S I/\I E D MA
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Guide till Empowering Consumers-
direktivet

Viigledning infor reglernas ikrafttriidande sep 2026

Brand , Sveri
: ges
Komn! g Marketing kats Mediebyréer

St DMA
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Glom inte dagens regler

« Marknadsforing far inte vara vilseledande

* Annonsoren har bevisbordan for att det intryck som formedlas ar korrekt

3y

 Viktigt att ett miljopastaenden formedlar en rattvisande bild som ni kan
belagga
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Nyvheterna i ECGT

Forbud mot allmanna pastaenden (vissa
undantag)

Striktare krav for hallbarhets-
markningar. Helt foretagsegna
markningar forbjuds.

Forbud mot pastaenden som
missvisande avser hela
produkten/verksamheten

Forbud mot pastaenden om effekt av
klimatkompensation pa produktniva

Forbud mot irrelevanta och omotiverat
framhallna fordelar i marknadsforing

Striktare krav for
malsattningspastaenden. Uppfdljning,
granskning och transparens.

Informationskrav for jamforelsetjanster
som jamfor utifran hallbarhet

Reglerna borjar att galla 27 september
2026 (gronmarkerade foreslas galla
fr.o.m 1 januari 2027)
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Regel 1 — Allmanna miljopastaenden

Att gora ett allmant miljopastaende for vilket naringsidkaren inte kan styrka erkand utmarkt

miljoprestanda som ar relevant for pastaendet ar forbjudet.

Bilaga I, punkt 4a i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Allmant miljopastaende

Allmanna miljopastaenden ar pastaenden som inte tydligt
specificeras, t.ex. "gron” och “klimatvanlig”, (begreppet
omfattar inte pastaenden i markningar).

En specificering ska vara tydlig och val synlig i samma

medium, i praktiken | direkt anslutning eller som del av
pastaendet.

"Klimatsmart”,
"miljovanlig”...

Allmant miljopastaende
utan erkand utmarkt
miljoprestanda

.

"100% av energin vid
tillverkning av denna
forpackning kommer fran
fornybar energi”

Specifikt miljopastaende

oI
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Regel 1 — Allmanna miljopastaenden

Att gora ett allmant miljopastaende for vilket naringsidkaren inte kan styrka erkand utmarkt

miljoprestanda som ar relevant for pastaendet ar forbjudet.

Bilaga I, punkt 4a i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Utmarkt erkand miljoprestanda
« Miljoprestanda som uppfyller kraven forordning (EG) nr 66/2010 om EU-
miljomarket (ex EU-Ecolabel),

« eller motsvarande nationella eller regionala typ |-miljomarkningssystem
enligt EN I1ISO 14024 som ar officiellt erkanda i medlemsstaterna (ex
Svanen),

 eller hogsta miljoprestanda enligt annan tillamplig unionsratt (ex EU:s
energimarkning for hemelektronik)

"Allmant miljopastaende”
dar t.ex. EU-Ecolabel ar
relevant for pastaendet.

Allmant miljopastaenden
med erkand utmarkt
miljoprestanda

oI
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Regel 1 — Allmanna miljopa

taenden

Att gora ett allmant miljopastaende for vilket naringsidkaren inte kan styrka erkand utmarkt
miljoprestanda som ar relevant for pastaendet ar forbjudet.

Bilaga |, punkt 4a i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Forbjuds

Allmant miljopastaende
utan erkand utmarkt
miljoprestanda

e

Faller utanfor regeln

Specifikt miljopastaende

9i

Undantas fran forbudet

Allmant miljopastaenden
med erkand utmarkt
miljoprestanda

oI

+

Hindras inte av forbudet

Allmant pastaende som
tillats enligt specialregler
pa EU-niva

oI
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Regel 2 — Hallbarhetsmarkningar

Det ar forbjudet att uppvisa en hallbarhetsmarkning som inte grundas pa ett certifieringssystem eller
som inte har faststallts av offentliga myndigheter.

Bilaga |, punkt 2a i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Hallbarhetsmarkning

« Hallbarhetsmarkning ar en markning om sociala, ekonomiska eller miljomassiga hallbarhetsegenskaper
(uppfattad eller faktisk).

« Grafiska inslag, t.ex. ett gront blad intill ett hallbarhetspastaende, kan uppfattas som en hallbarhetsmarkning.

Angsro
tandardmjdlk, 3 % fi

@
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Regel 2 — Hallbarhetsmarkningar

Det ar forbjudet att uppvisa en hallbarhetsmarkning som inte grundas pa ett certifieringssystem eller
som inte har faststallts av offentliga myndigheter.

Bilaga |, punkt 2a i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Certifieringssystem
« Certifieringssystem ar ett kontrollsystem av oberoende tredje part.

 Certifieringssystemet ska uppfylla ett antal villkor, daribland vara tillgangligt pa transparenta, rattvisa och icke-
diskriminerande villkor for samtliga naringsidkare som vill och kan uppfylla systemets krav.

« Efterlevnaden ska overvakas av en behorig oberoende tredje part

« Foretagsegna markningar ar inte helt forbjudna, men de maste vila pa ett certifieringssystem som uppfyller
direktivets krav.
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Regel 3 — Klimatpastaenden baserade pa kompensation

Det ar forbjudet att, baserat pa kompensation av vaxthusgasutslapp, pasta att en produkt har en
neutral, minskad eller positiv miljopaverkan nar det galler utslapp av vaxthusgaser.

Bilaga I, punkt 4c i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Exempel pa vad forbudet traffar

« Traffar pastaenden som t.ex. "klimatneutral”, "koldioxidpositiv’ och "nettonoll” om pastaendena bygger pa
Klimatkompensation.

Forbudet traffar inte

« Foretagsovergripande kommunikation om klimatneutralitet omfattas inte - galler pastaenden pa produktniva..

« Pastaenden som enbart bygger pa faktiska upptag inom ramen for produktens egen livscykelinverkan.
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Regel 4 — Miljopastaenden som ar for omfattande

Det ar forbjudet att gora ett miljopastaende om hela produkten eller naringsidkarens hela
affarsverksamhet nar det faktiskt hanfor sig bara till vissa aspekter av produkten eller en specifik del av

affarsverksamheten.

Bilaga |, punkt 4b i direktivet om otillborliga affarsmetoder. Galler fran 27 september 2026

Exempel pa vad forbudet traffar

« Exempel: "tillverkad av atervunnet material” nar det i praktiken bara galler forpackningen.
« Exempel: intryck av att enbart fornybar energi anvands trots att vissa lokaler fortsatt drivs med fossila branslen.

Vagledning
* Fraga er: ar miljofordelen begransad till en viss del av produkten eller verksamheten? Da behover det framga.

Formulera pastaendet sa att intrycket blir rattvisande.
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Regel 5 — Framtida miljoprestanda

Miljopastaenden om framtida miljoprestanda ar otillatha om de inte baseras pa tydliga, objektiva,
allmant tillgangliga och kontrollerbara ataganden i en detaljerad och realistisk genomférandeplan med
matbara och tidsbundna mal, som regelbundet kontrolleras av en oberoende expert vars slutsatser

gors tillgangliga for konsumenterna.

Artikel 6.2 d i direktivet om otillborliga affarsmetoder, foreslas bli 14 b § MFL. Galler mojligen fran 1 januari 2027.

Exempel pa vad forbudet traffar
« Loften om koldioxid- eller klimatneutralitet vid ett visst datum, t.ex. "fossilfria 2030”.
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fossilfria leveranser 2030
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Regel 5 — Framtida miljoprestanda

Miljopastaenden om framtida miljoprestanda ar otillatha om de inte baseras pa tydliga, objektiva,
allmant tillgangliga och kontrollerbara ataganden i en detaljerad och realistisk genomférandeplan med
matbara och tidsbundna mal, som regelbundet kontrolleras av en oberoende expert vars slutsatser
gors tillgangliga for konsumenterna.

Artikel 6.2 d i direktivet om otillborliga affarsmetoder, foreslas bli 14 b § MFL. Galler mojligen fran 1 januari 2027.

Vagledning
« Den oberoende experten kan t.ex. vara ett certifieringsorgan eller en miljokonsult.
« "Regelbundet” ej definierat, men kommissionen anger granskning varje eller vartannat ar som best practice.

* Planen/experts slutsatser behover inte aterges i marknadsforingen, men konsumenten ska enkelt na plan och
uppfoljning.
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Regel 6 — Jamforelsetjanster

Nar en naringsidkare tillhandahaller en tjanst som jamfor produkter utifran miljomassiga eller sociala
egenskaper eller cirkularitetsaspekter, ska information om jamforelsemetod, de produkter som jamfors
och deras leverantorer samt atgarder for att halla informationen uppdaterad anses vara vasentlig
information.

Artikel 7.7 i direktivet om otillborliga affarsmetoder, foreslas bli 12 d § MFL. Galler maojligen fran_1 januari 2027.

Vagledning

« Exakt vad som avses med "en tjanst som jamfor produkter” ar annu inte klarlagt. Inte sjalvklart att vanlig
jamforande reklam ar att se som en jamforelsetjanst.

* Fundera dver om ni ar en jamforelsetjanst och om ni i sa fall uppfyller kraven

« Konsumenten ska enkelt forsta t.ex. vilkka marken som jamfors, hur poangen beraknas och hur ofta data
revideras
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Regel 7 — Irrelevanta fordelar

Det ar vilseledande att marknadsfora fordelar gentemot konsumenter som ar irrelevanta och som inte
foljer av nagon egenskap hos produkten eller foretaget.

Artikel 6.2 e i direktivet om otillborliga affarsmetoder, foreslas bli 14 ¢ § MFL. Galler fran preliminart 1 januari 2027.

Exempel pa vad forbudet traffar

« Tva kriterierna ska vara uppfyllda for att forbudet ska galla: 1. fordelen ska vara irrelevant och 2. inte kopplad
till en egenskap hos produkten/foretaget.

« Exempel: vanligt flaskvatten som "glutenfritt” eller pappersark som “plastfria”.

Vagledning
« Egenskapen behover inte vara unik for produkten, men ska inte vara giltig for alla jamforbara produkter. T.ex.
"nickelfria® smycken ar en relevant egenskap som ar vanlig, men inte sjalvklart.
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Tre avslutande reflektioner

* De nya kraven kommer att hoja nivan pa marknadsforing med miljopastaenden.
Mojlig konkurrensfordel for de som har ett gediget miljoarbete.

» Vissa av reglerna ar otydliga. Risk att marknadsforare pa kort sikt undviker
miljopastaenden for att minimera risk.

 Manga aktorer har upplevt det svart att forsta hur man far marknadsfora med
miljopastaenden — forhoppning om att reglerna i forlangningen bidrar med

tydlighet.
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Pa commtoact.se hittar du inspiration, kunskap och végledning
framtagen for alla Sveriges marknadsforare och kommunikatorer

Folj oss géirna pa Linkedin \%)

> Brand : Sveri
Komm! Sreins IR, M. SWEDMA
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