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Empowering consumers for the green transition
— nya regler fran EU om miljépastaenden i marknadsféring

Den 20 februari 2024 antogs direktivet Empowering consumers for the green transition. Det nya direktivet
introducerar en rad nya regler, framfor allt vad galler marknadsféring med miljdargument. Reglerna ar tankta att
bdrja gélla Q3 2026 inom hela EU och det &r darfér hég tid att bekanta sig med reglerna och se sa att ni kan félja
dem nér de bérjar géalla. Nedan gar vi igenom de stérsta nyheterna f6r marknadsféring med miljdargument i det nya
regelverket.

Férbud mot anvandning av allmanna miljépastaenden

Direktivet introducerar ett férbud mot att géra allménna miljépastdende i marknadsféring for vilkka marknadsféraren
inte kan visa pa erkand utmarkt miljéprestanda som &r relevant fér pastaendet. Med allmanna miljdpastaenden
avses pastaenden som inte specificeras tydligt och vél synligt pa samma medium. Det kan réra sig om allménna

pastaenden som exempelvis "hallbar”, grén”, klimatsmart”.

Som huvudregel férbjuds darmed anvandningen av allménna miljdpastaenden i marknadsféring. Vad som kan
anses vara erkand utmarkt miljdprestanda utvecklas i direktivet. Sammantaget innebar regeln ett utdkat krav pa
tydlighet vid anvandning av miljdpastaenden och allménna pastaenden bér som regel undvikas.

Férbud mot vissa missvisande miljopastaenden

Genom det nya direktivet tillkommer aven ett uttryckligt foroud mot att anvénda sig av miljépastaenden i
marknadsféring om produkts- eller verksamhets hela miljépaverkan om miljépastaendet egentligen endast rér en
specifik aspekt av produkten eller av marknadsférarens verksamhet.

Som exempel ar det utifran regeln inte tillatet att i marknadsféring konstatera att verksamheten éar fossilfri om det
endast ror en viss del av verksamheten. Den typen av pastaende behdver i sa fall avgransas sa att det formedlar en
rattvisande bild.

Férbud mot anvandning av vissa hallbarhetsmarkningar
En ytterligare nyhet ar att det introduceras ett férbud mot att visa en hallbarhetsmarkning i marknadsféring som inte
grundar sig pa ett certifieringssystem eller som inte har faststallts av offentliga myndigheter.

Med ett certifieringssystem avses ett verifikationssystem dér en tredje part certifierar att en produkt, process eller
verksamhet som uppfyller det krav som hallbarhetsméarkningen stéller. Kriterierna fér hallbarhetsmarkningen ska
vara publika och uppfylla vissa krav, exempelvis behdver certifieringssystemet ha villkor som medfor att systemet ar
dppet och transparent, rattvist och icke-diskriminerande for alla naringsidkare som vill ansluta och kan na upp till
certifieringssystemets krav.

| och med regeln begransas méjligheten till féretagsegna hallbarhetsméarkningar. Det stélls darutéver sarskilda krav
pa tredjepartsmarkningar.

Tydligare krav rérande miljopastaenden om framtida verkan

| det nya direktivet tillkommer aven krav pa miljépastdenden som avser framtida miljéeffekt, exempelvis ett
pastaende som "Till 2028 har vi nollat vara koldioxidutslapp”. Enligt den nya regeln kravs fér sddana pastaenden att
atagandena ar tydliga, objektiva, publika och verifierbara. Atagandena ska inrymmas i en detaljerad och realistisk
implementeringsplan som inkluderar méatbara, tidsbundna mal samt annan relevant information som &r nédvandig
for att stédja implementeringen. Implementeringsplanen ska regelbundet verifieras av en oberoende expert (tredje
part) vars fynd ska offentliggéras fér konsumenterna.

En del av ett storre arbete pa EU-niva mot vilseledande miljopastaenden

Empowering consumers direktivet ar det férsta av tva direktiv som rér marknadsféring med miljdpastaenden att
antas av EU. Det andra direktivet, kallat Green claims direktivet, har uppskattningsvis en bit kvar innan det slutligen
antas, men det kan méjligen komma att klubbas under 2025. Green claims direktivet innehaller bland annat férslag
om att miljdpastaenden maste férhandsgodkannas for att f& anvandas i marknadsféring.
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