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Varfor denna guide och vikten av samarbete

Klimatkrisen ar en utmaning som fOrenar oss alla. Faktum ar att det ar
en av de fa politiska fragor dar alla varldens regeringen har kommit
Overens. | december 2015 undertecknade 196 lander Parisavtalet, som
forbinder oss till att halla den globala uppvarmningen till 1,5 grader fére
seklets slut. Det innebar att vi maste se till att utslappen nar sin topp
fore 2025! Fram till 2030 maste vi se till att nastan halvera utslappen av
vaxthusgaser. Analyser visar att vi har och nu anvander motsvarande
175% av planetens tillgangliga resurser for att stédja vart nuvarande
satt att leva, kort sagt — mycket maste forandras

Utmaningen ar global och darfér behdver vi samarbeta 6ver granser
och mellan branscher.

Denna guide, med syfte att reducera mediernas vaxhusgasutslapp, har
tagits fram inom ramen fér branschinitiativet CommToAct Planet.
Guiden har tagits fram med WEA’S GARM Sustainable Action Guide
som grund, men anpassats till det svenska medielandsskapet och
forenklats nagot.

SYFTET MED GUIDEN

Den har guiden syftar till att inspirera och véagleda men ocksa hoja
kunskapen om hur man kan bidra till att reducera klimatavtrycket vid
mediekdp.

Den har guiden ...
« Ska ses som en del av det bredare hallbarhetsarbetet.

 Fokuserar pa medieprocessen — kanalval, kanaltaktik,
medieutférande.

» Ska hjélpa experten att driva férédndring och utbilda nybdérjaren.

» Ska hjalpa mediebranschen att snabbare minska sina utslapp av
vaxthusgaser.

Vem ar den har guider for?

* Den har guiden ar skriven for att stodja med alla som jobbar
med media, oavsett roll. Vi har alla en roll att spela for att
gora forandringar idag, varje koldioxidminskning raknas.

* | den har vagledningen finns en rad verktyg for alla som
jobbar med media att anvanda nar det galler att minska
koldioxidutslappen fran mediekdp och distribution.

To



https://commtoact.se/wp-content/uploads/2023/10/WFA_GARM-Guide-to-Sustainable-Media-1.pdf

Medfinansieras av

Vad ar utslapp av Vilken inverkan har mediapa =
vaxthusgaser? utsldppen av viaxthusgaser?

Sedan 1800-talet har méanskliga aktiviteter varit den framsta anledningen bakom Klimatkrisen géller alla och féretag kdmpar med att forsta och méta sina koldioxidutslapp, aven
klimatférandringarna, framst p& grund av férbranning av fossila branslen som kol, olja och nér det géller media. Omfattningen av utsldppen kopplade till mediekop &r svar att kvantifiera
gas. "Forbranning av fossila brénslen genererar utslapp av vaxthusgaser (GHG) som men uppskattningarna ar tillréckliga for att vi ska kunna vidta atgarder.

fungerar som en filt som sveper sig runt jorden, fangar solens varme och hojer

temperaturen" - FN:s definition av klimatféréandringar. Globala mediekoncerner har uppskattat att utslappen relaterade till mediek6p ar s& hdég som

Over 50 % av deras totala utslapp.

GHG-protokollet, framtaget av World Resources Institute (WRI) och World Business Ur en annonsdrs perspektiv varierar mediernas negativa inverkan pa de totala utslappen
Council for Sustainable Development (WBCSD), definierar tre olika "scope" for att kraftigt beroende pa vilken typ av verksamhet de har, frén att vara en storre del av utsléppen
klassificera utslapp av vaxthusgaser. hos vissa organisationer till ett mindre del av utslappen hos andra.

Genom att forsta och agera pa alla tre scopen kan organisationer fa en mer holistisk bild av Vad &r utmaningen nu for att méta utslappen?

sina utslapp och effektivt minska dessa i varje del av verksamheten och vardekedjan. Utmaningen ligger i bristen pa en enhetlig metod for att utvardera utslappen. Detta hindrar

branschen fran att effektivt jamfoéra och analysera utslappsdata, vilket i sin tur forsvarar
mojligheterna att vidta lampliga atgarder for att minska utslappen. Darfor &r arbetet som gors

A - av organisationer som WFA/GARM Sustainability och AdNetZero, dar &ven CommToAct &r
Direkta utslépp fran den egna iiﬁ @ involverade, avgtrande. Deras strdvan ar att skapa en global standard fér métning och
verksamheten minskning av utslépp inom reklam och marknadskommunikation. Qo
DIREKTA

G2
Indirekta energirelaterade utslapp fran [H %%

leverantorer till din verksamhet
INDIREKTA

Ovriga indirekta utslapp fran virdekedjan ﬁﬂ?{% @
som mojliggor din verksamhet men som 7 TR

sker utanfor organisationens direkta

kontroll OVRIGA INDIREKTA

To



Hur orsakar vardekedjan av reklam koldioxidutslapp?

Varje steg i vardekedjan
skapar utslapp. | denna
férenklade, kanaloberoende
vy finns flera delar att ta
héansyn till i varje steg.

Den héar guiden ger en bred
ingang och ser pa alla
kanaler och delar av denna
leveranskedja.

Vad hander

Utslapp att ta hansyn till

Responsible

Marketing Agency

Utslapp fran annonsering

Hantering i slutet av livscykeln
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Fran tillverkning av
enheter, natverksteknik
och uppkoppling som
kravs for att konsumera
reklamen
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Genererad efterfragan
fran annonsering

Fran den globala
leveranskedjanttillv
erkningsprocessen

Sluthantering
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Fran produkten, vid
konsumentens
anvandning och
hantering i slutet av
livscykeln

Kélla: Skapad av RMA med data insamlade fran IPA Climate Charter, WPP & Scope3

To




Var befinner du dig pa resan?

Den har guiden ar skriven for att stotta dig som jobbar inom
reklam och marknadskommunikation och mer specifikt med
media.

Oavsett om du &r involverad i produktion, planering, mediekop eller hur media nar slutanvandaren,
behover planeten att du tanker utanfér din roll och arbetar med ett av vara stérsta uppdrag hittills.

Den har guiden ett praktiskt verktyg som hjélper dig oavsett om du precis har bérjat titta pa
utslappseffekten av dina mediekampanjer eller om du &r en avancerad utévare av hallbarhet inom ditt
foretag. Aven om det inte finns en perfekt modell med en etablerad standard an ser vi &nda ett varde i
att utnyttja de verktyg som finns for att berékna utslapp av véxthusgaser.

Det &r en levande guide som kommer att byggas ut 6ver tid med insikter och lardomar. Den &r inte
perfekt, istallet utgdr den en méjlighet att dela framsteg pa frivillig och anonym basis och erbjuder ett
forslag till praxis utvecklad av valkanda varumarken, byraer, mediedgare och publicister i branschen
som aterspeglar var vi befinner oss idag.

1o
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forslag pa atgarder
for att minska

utslapp av
vaxthusgaser
vid mediekop

Hallbara leverantorsval
och infrastruktur

Anpassaditt annons-
material for att minska
ditt klimatavtryck

Hallbar medieplanering
och mediekop

SJOIOIOION [OIOIOR [OIC)

Bygg en hallbarhetssakrad mediepartnerlista

Effektivisera din vardekedja och teknik

Anpassa antal annonsenheter for att na 6nskad medieeffekt
Komprimera och ta hansyn till langden pa digitala format

Streama innehall och landningssidor istéllet for att férladda

Optimera medieexponering mot perioder med lag energiférbrukning
Effektivisera och optimera din targeting

Efterstrava hallbarhet i tryckta medier

Efterstrava hallbarhet i utomhusmedier

Ta hansyn till utslapp i medieplaneringen




Hallbara leverantorsval och
infrastruktur

ACt i O n G U id e Anpassa ditt annonsmaterial for

ditt klimatavtryck
Mojligheter att minska
utslappen av vaxthusgaser

Hallbar medieplanering
och mediekop
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Kampanjomrade
e Val av partner

*  Upphandling

Kanal

e Omni

Typ av organisation och/eller
roll

» Alla som ansvarar fér val och/eller upphandling av
samarbetspartners inom
media

Vad ar miljovinsten?

Om varje foretag i medieférsérjningskedjan (annonsor,
byra, utgivare, teknikpartner etc.) tar ansvar for den
paverkan de har pa miljén fran borjan till slut och
forsoker minska den far vi till den effekt vi behover.

Att arbeta med féretag som har granskat och
rapporterat sina utsldpp av vaxthusgaser, har
implementerat tydliga, offentligt verifierade
utslappsminskningsmal (t.ex. SBTi) och de som aktivt
férsoker minska koldioxidutslappen fran sina Scope
1-, 2- och 3-utslépp ar avgérande for att
medieforsorjningskedjan ska kunna erbjuda hallbara
I6sningar.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Bygg en hallbarhetssdkrad mediepartnerlista

Anvéandningen av hallbara leverantérer i vardekedjan ar ett av de viktigaste stegen man som annonsér kan gora for att
minska sitt klimatavtryck fran medier.

Vad kan ni gora:

» Satt tydliga hallbarhetskrav for dina partners och leverantérer

» Kommunicera kriterier till mediepartners och leverantérer och be alla leverantorer att svara pa en standardiserad RFI.
Begér en verifierad, arlig invetering av vaxthusgasutslapp, rapporterad med hjalp av etablerade redovisningsstandarder och mediespecificka
utslappsdataverktyg som utgar fran accepterade branschgemensama ramverk. (t.ex. det kommande ramverket for matning av koldioxid—
lansering av ramverket varen 2025).

» Krav reduktionsmal och nettonolimal, validerade av SBTi eller motsvarande organisation fér mindre foretag, samt arlig rapportering pa
maluppfyllelse.

Att ténka pa:

e Att ta ansvarDet kan ta tid att komma igang med klimatredovisning, sétt tydliga tidskrav fér nar du forvantar dig att dina leverantérer ska ha
delarna pa plats.

« for sin del i hallbarhetsarbetet &r ett viktigt steg for alla inom marknad och kommunikationsbranschen.



Kampanjomrade

* Digital Infrastruktur

Kanal

» Alla digitala kanaler

Typ av organisation och/eller
roll

* Mediaplanering
* Medakopsteam
* Teknikteam t.ex. AdTech

Vad ar miljovinsten?

Digitaliseringen kors pa betydande data- och
serverinfrastrukturer som kraver energi for att driva
dem, vilket i sin tur producerar varme och genererar
utslapp av vaxthusgaser. Effektivisering till ett
férenklat medie- och teknikekosystem kommer att
minska ditt koldioxidavtryck, liksom avlégsnandet av
lager av dalig kvalitet. Som |AB Tech Lab
Sustainability Starter Guide sager med hanvisning till
programmatiska medier som ett exempel: "Att minska
antalet transaktioner i budflédet har en direkt inverkan
pa att sanka energiforbrukningen och ett enkelt satt att
minska transaktionerna ar att minimera dubblering av
forfragningar. Farre transaktioner, sarskilt de som &r
resultatet av duplicering i budflédet, innebar att mindre
energi anvands. Enkelt uttryckt, flera forfragningar om
samma annonsplats, utan tydliga affarsmal, skapar
onddiga utslapp av vaxthusgaser. Férlagen bér
regelbundet se 6ver vilka parter som far sélja deras
lager.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Effektivisera din vardekedja och teknik

Var selektiv nar det géller teknik som anvands for att stédja dina digitala mediekampanjer och se till att effektivisera dér det ar
mojligt. Digitala medier kréver betydande data- och serverinfrastrukturer som kraver energi vilket i sin tur generar vaxthusgaser.

Vad kan ni géra:

e Se Over din forsorjningskedja fran annonsor till konsument (med fokus pa digitala kanaler).

* Identifiera omraden, teknik och partners som inte skapar varde (lag kvalitet, 6verlapp och duplicering) i samarbete med annonsérer, byraer
och medieédgare.

» Strava efter lamplig konsolidering och effektivisering.

Att tédnka pa:

* De digitala mediernas relativt korta historia har resulterat i en alltfér komplex férsérjningskedja.

* Spridningen av verktyg och tekniker (6ver alla digitala beréringspunkter, t.ex. s6k, sociala medier, programmatiska mediekép,
detaljhandelsmedier etc.) som anvands for att forbattra medieplaneringen och kdpprocessen &r storre an nagonsin.

+ Ofta tillkommer ny teknik som dverlappar och ibland duplicerar befintlig teknik. Overflédiga taggnings- och sparningskomponenter rensas inte
bort vid byte till nya leverantérer.

» Ofta ar annonsképare omedvetna om komplexiteten fran annonserad visning till konsumentvisning och de utslapp som kan undvikas.

* |AB Tech Lab tillhandahaller detaljerade, frivilliga steg-for-steg-guider for att mojliggéra en forbattring av hur den programmatiska
leveranskedjan kan optimeras. LANK



CommToAct

Anpassa ditt annonsmaterial
for att minska ditt
Klimatavtryck



Kampanjomrade
e Val av partner

*  Upphandling

Kanal

e Omni

Typ av organisation och/eller
roll

» Alla som ansvarar fér val och/eller upphandling av
samarbetspartners inom
media

Vad ar miljovinsten?

Om varje foretag i medieférsérjningskedjan (annonsor,
byra, utgivare, teknikpartner etc.) tar ansvar for den
paverkan de har pa miljén fran borjan till slut och
forsoker minska den far vi till den effekt vi behover.

Att arbeta med féretag som har granskat och
rapportera sina utslapp av vaxthusgaser, har
implementerat tydliga, offentligt verifierade
utslappsminskningsmal (t.ex. SBTi) och de som aktivt
forsoker minska koldioxidutslappen fran sina Scope 1-
, 2- och 3-utslépp ar avgoérande fér att
medieforsorjningskedjan ska kunna erbjuda hallbara
I6sningar.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Anpassa mangden material och innehall till
att na 6nskad medieeffekt

Producera inte mer material och innehall &n ni behéver. Fundera pa hur du kan minska, ateranvanda och atervinna ditt material.
Data visar att manga annonsorer skapar mer material och innehall &n de kommer att anvénda.

Vilka steg kan ni ta?

» GoOr en 6versyn 6ver mangden material och innehall du producerar idag och deras anvandning och exponering for konsumenter.
e Utvardera om materialet ar gammalt eller om du har fér manga enheter som byts ut fér ofta, minimera antal variationer.

» Tank dig en kampanjmodell dar du bara utvecklar kreativt material med tillracklig mediebudget for att na wear-in / wear-out.

» Bevaka och granska innehall utifrdn wear-in / wear-out, stotta teamet med performance data och tydlighet nar nytt innehall krévs.

Att ténka pa:

» Genom att minska antalet kreativa variationer och anvanda resurser under langre perioder kan man minska lagringsbehovet pa dataservrar,
fysiska utskrifter och totala produktionsutslapp

* Personalisering och diversifiering av kreativa enheter sker ofta medan studier visar att man istéllet bor sakerstalla tillrdcklig medievolym for att
uppna effekt.

» En mediebudgetdriven strategi for utveckling av kreativa enheter kan bidra till att effektivisera bade affaren och miljéutslappen.
+ Foérutom att det minskar klimatavtrycket visar svensk forskning att det ocksa skapar stérre effekt. LANK till 100wrapporten

* Initiativ som CommToAct Planet och AdGreen boér vara ytterligare en referens for att ta itu med koldioxidminskningar i produktionsprocessen.
LANK



Kampanjomrade

. Produktion

Kanal

+ Allt digitalt

Typ av organisation och/eller
roll

e Marknadsféringsteam
* Kreativa team
* Medieteam

Vad ar miljovinsten?

Komprimering av digitala kreativa enheter fore
lansering, samt minskning av langd och anvandning
av lattare format, kommer att bidra till att minska
vaxthusgas-utslappens paverkan.

For nérvarande uppskattar Impact+ att komprimering
av innehall innan det slapps ut pa marknaden kan
minska koldioxid-avtrycket for en tillgang med upp till
30 %.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Komprimera och ta héansyn till langden pa
digitala format

Langre enheter och stora filstorlekar genererar storre utslapp av vaxthusgaser. Genom att komprimera dina digitala
filer och kéra kortare format hjalper du till att minska ditt klimatavtryck.

Vilka steg kan ni ta?

* Arbeta nara mediepartners for att beddma och férsta optimala komprimeringar av digitala format.
* Komprimera alla digitala kreativa enheter dar det bedéms vara relevant.
e Nar det ar mojligt bor du prioritera korta innehall framfér langa format.

Att ténka pa:

 Visuellt rika och hogupplosta kreativa enheter pa storsta mojliga skarmar &r attraktiva for marknadsféringsteam under utvecklingsfasen.

» Komprimering bor goras sa langt det ar mojligt utan att kompromissa med upplevd kvalitet och utan risk fér negativ paverkan pa kampanjens
prestanda
» Kreativ optimering maste géras med hansyn till distributionskanalen och teknologin

» De flesta av de digitala medier vi annonserar visas pa barbara datorer och mobila enheter déar héga upplésningar helt enkelt inte kravs.
Annonsmaterialet kan storlekskomprimeras, férminskas eller optimeras fér att uppfylla en synlighetsstandard som é&r relevant for det slutliga
formatet.

» Kortare annonslangder ar ocksa optimala fér manga plattformar. Fér konsumenterna racker det med mindre &n 15 sekunder i digital form. Den
stora anvandningen av video, dar andra dynamisk format kan fungera lika bra, bér utvérderas eftersom videoformat har en stérre méngd data
att ladda.

* Ta hojd fér komprimering och optimering i tidsplanering fér kampanjleverans.



Kampanjomrade

* Digital leverans

Kanal

+ Allt digitalt

Typ av organisation och/eller
roll

* Marknadsféringsteam
¢ Kreativa team
* Medieteam

Vad ar miljovinsten?

Streamat annonsmaterial (jamfért med forinlasta

enheter) innebar att energianvandningen anvands pa
ett sétt som matchar konsumentinteraktionen. Mindre
energi kommer att anvandas, sarskilt pa hastigheter

pa mindre &n 100 %. Detta gor en betydande skillnad.

Mer fran IAB TechLab:

“Websites which delay loading of non-essential
resources improve load speed, reduce bounce

rate and reduce the number of non-viewable ads and

each of these lower the amount of energy needed to
run a website. It is widely considered to be a UX best

practice and can be accomplished with a single click in

most content delivery systems.”

Eftersom detta ar praxis kommer de positiva
effekterna att vara fler &n minskningen av
vaxthusgasutsléappen.

To

Streama innehall istallet for att forladda

Nedladdat och férinlast innehall och material som inte konsumeras eller skapar varde driver onédiga utslapp.
Streamingteknologier som kan kontrollera datadverfoéring kan se till att data bara skickas nér den behévs. Undvik
automatisk uppspelning som standardinstélining.

Vilka steg kan ni ta?

e Samarbeta med din annonsvisningsleverantor for att utvardera lampliga tekniker for streamat innehaill.
* Samarbeta med ditt webbutvecklingsteam om bésta praxis fér innehall for att stodja streaming.
e Om du ar utgivare eller teknikleverantér bér du dvervaga att stddja dessa metoder dar det ar relevant.

Att ténka pa:

» Streaming mojliggor att skicka data bara fér den del av en annons som konsumeras, medan icke-streamat kraver full inlasning av annonsen
oavsett om konsumenten alls ser den, ser halva, eller hela, vilket leder till onddig dataférbrukning.

» Effektiva laddningar av innehall kommer saval minska klimatavtrycket som att h6ja anvandarupplevelsen.

» Artificiell intelligens, energieffektiva servrar och anvdndnng av férnybar energi/fossilfr energii kan ytterligare bidra till minskade
vaxthusgasutslapp.

** %
* *
* *
* *

* ek

Medfinansieras av
Europeiska unionen
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Kampanjomrade

*  Medieplanering och mediekép

Kanal

+ Allt digitalt

Typ av organisation och/eller roll

* Medieplanering
* Mediakép

Vad ar miljovinsten?

Att balansera kdptider och veckodagar, sarskilt nar
elnaten pa olika marknader drivs av mer fornybar
energi, kan ha stor inverkan pa den koldioxid som
sléapps ut under en kampanj. En liten optimering mot
dessa mer energieffektiva timmar kommer att
mojliggora utslappsminskningar pa den totala
kampanijnivan.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Optimera medieexponering mot perioder
med lag energiférbrukning

Utvardera olika satt att skapa rackviddskurvor som tar hansyn till utsldppsintensiteten med hjalp av platsspecifika data.

Vilka steg kan ni ta?

» Granska distributionen av ditt digitala annonsmaterial utifran elanvandningen i de marknader dar servrar och datacenter &r lokaliserade.
» Testa och lar dig alternativ fér att se om fler eltimmar med férnybara energikéllor eller fossilfritt ursprung kan inkluderas utan prestandaférlust.
 Prioritera kampanjdistributioner 6ver dagar/tider med laga utslapp dér det r tillgangligt.

Att tédnka pa:

» Sverige har en nastan fossilfri energimix sa skillnaderna mellan lagtrafik och hogrtrafik &r mindre &n i andra marknader nar det kommer till
utslapp.

» Optimering av mediekép under tider med lag energiférbrukning ger generelt sett lagre utslapp ifall distrubutionen involverar elférbrukning fran
marknader med hdg andel fossila brénslen inblandade | elproduktionen.

» Nyckeltal maste ses Gver, sarskilt for att se till att det inte finns nagon inverkan pa rackvidden/den effektiva rackviddsstrategin.

» En yiterligare faktor fér Gvervagning kommer att vara att granska om malgrupper och prissattning éndras baserat pa tid pa dygnet/dag i
veckan.

* For marknadsspecifik information géllande energimixen se: https://app.electricitymaps.com/



Kampanjomrade

*  Medieplanering och mediekép

Kanal

« Digital

Typ av organisation och/eller roll
* Medieplanering
* Mediakép

Vad ar miljovinsten?

Data lagger stor belastning pa kopprocessen och
sétter i sin tur koldioxidpress pa servrar och

system. Att utforska taktik och satt att effektivt och
andamalsenligt anvanda data med minimal paverkan
pa vaxthusgasutslapp kraver ytterligare utforskning.
En validerad taktik ar WIFI-inriktning, som férbrukar
mindre energi &n mobil roaming.

Att 6ka rackvidden via WIFI férst kommer att ge
rackvidd med lagre utslapp av véxthusgaser.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Effektivisera och optimera din targeting

Data anvéands ofta for att forbattra targeting. Se 6ver vilken data som tillampas pa kampanjerna och hur den lagras
och omsétts for att sakerstalla att dataanvandningen ar sa energieffektiv som mojligt.

Vilka steg kan ni ta?

* Se Over att den targeting du har ar korrekt for malgrupperna du vill na.

» Utvéardera nyttan av varje parameter (t.ex. plats, beteende, enhet osv.).
* Ta bort onédiga kopior av en fil eller delar av en fil

 Prioritera mer hallbar targeting (wifi framfor mobilt dar det ar tillgangligt).

Att ténka pa:

» Data lagger stor belastning pa kdpprocessen och satter i sin tur press pa servrar och system. En validerad taktik ar WIFI-inriktning, som
férbrukar mindre energi &n mobil roaming. Att 6ka rackvidden via WIFI férst kommer att ge rackvidd med lagre utslapp av véxthusgaser.

* En annan taktik kan vara att titta pa anvandningen av datakallor, datalager och eliminering av onddiga kopior.

» Utdver WIFI-inrikining ar detta omrade av dataeffektivisering ett teoretiskt ldrande som maste avanceras genom test- och inlarningsramverk i
hela mediebranschen. Vi vdlkomnar alla fallstudier eller erfarenheter som delas for att hjélpa till att skala upp denna taktik ytterligare.



Kampanjomrade

* Infrastruktur fér aktivering

Kanal

. Print

Typ av organisation och/eller roll
* Medieplanering
¢ Mediakép

Vad ar miljovinsten?

Minskat anvandande av ramaterial (papper, black,
haftklamrar). Fordon med laga utslapp eller renare
branslen fér transport (elektrifiering och bréanslebyte),
bada leder till minskade utslapp av vaxthusgaser men
ocksa lokala féroreningar (som kvavedioxid,
kolmonoxid... och buller) Anvandning av ansvarsfullt
anskaffade, atervunna och atervinningsbara material
som &r certifierade for lagre utslapp, samt hallbara
material f6r bindning och férpackning av tryckta titlar
resulterar i mindre energi i produktionen och mindre
material som gar till spillo och behéver hanteras under
livscykelns slutskede.

Minska eller ersatta plastforpackning av tryck gar
mindre plast at.

Metan, en annan véxthusgas, slapps ut fran ruttnande
papper i deponier, vilket ar en annan faktor att ta
hénsyn till.

To

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Efterstrdava hallbarhet i tryckta medier

Flera tryckta medier har gjort framsteg nar det géller héllbarhet. Overgéngen till att anvénda ansvarsfullt anskaffat papper,
PEFC/FSC-certifierat papper, atervunnet och atervinningsbart material i tryckprocessen, inklusive giftfritt och biologiskt
nedbrytbart black, mojliggor hallbararhet i tryckta medier som en del av en mediekampanj.

Vilka steg kan ni ta?

» Forsta det hallbarhetsarbete som dina leverantorer har.
« Overvag upphandling for att hjalpa leverantérer att tappa till luckor i sin matning och minskning av véxthusgaser.
» Overvag att arbeta med leverantérer som gynnar héllbara metoder.

Att ténka pa:

e Arbeta med tryckerier som har minskad miljé- och klimatpaverkan under hela livscykeln genom upphandling av hallbart producerat papper och
andra typer av tryckmaterial som textil, plast, skivor, kartong eller wellpapp och minskad energiférbrukning.

* Miljopaverkan minskas ocksa genom anvandning av kemikalier som uppfyller strikta krav och inte hindrar atervinningsprocessen av
trycksakerna - detta framjar cirkulér ekonomi.

 (giftfritt och biologiskt nedbrytbart black ger lagre miljopaverkan bade féroreningar och utslapp
* Begar in redovisining av vaxthusgssutslapp fér papper och tryck som anvénds.
* Las garna rekommendationerna fran Svanen har


https://www.svanen.se/for-foretag/kriterier-ansokan-avgifter/tryckerier-och-trycksaker-041/

Kampanjomrade

* Infrastruktur fér aktivering

Kanal

*+ OOH & DOOH

Typ av organisation och/eller roll
* Medieplanering
* Mediakdp

Vad ar miljovinsten?

Utomhusmedier har en annan miljopaverkan jamfort
med andra medieplattformar med tanke pa att de till
sin natur ar en del av den offentliga byggda miljén och
samhallet. Konstruktionsmaterial, belysning,
energiférsorjning, kampanjmaterial, installation,
rengoring och atervinning i slutet av kampanjen bidrar
alla till OOH:s klimatavtryck.

Framsteg inom hallbara metoder for utomhus medier
har dramatiskt minskat de vaxthusgasutslapp som ar
forknippade med de fysiska strukturerna, inklusive:
anvandningen av atervunnet aluminium eller stal
jamfort med ratt rostfritt stal; eliminering av jungfrulig
plast, vinyl och PVC; anvéndning av energieffektiva
digitala bildskédrmar och skapande av solcellsdrivha
tak.

Det har ocksa gjorts framsteg nar det géller att skapa
mer hallbara underhallsmetoder fér utomhusbruk,
bland annat genom att begrénsa vattenférbrukningen
vid underhall pa plats genom uppsamling av
regnvatten, ersatta lysrérsbelysning med LED-
alternativ och service och underhall av alla
anlaggningar som anvander elfordon.

To

** %
* *
* *
* *

* ek

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Efterstrava hallbarhet i utomhusmediet

Framsteg inom hallbarhet for utomhusmediet stracker sig fran atervunnet material till hallbar energianvandning till
regenerativa strukturer. Ju mer hallbart de byggs och underhalls, desto stérre inverkan kan de ha pa den langsiktiga
minskningen av vaxthusgaser. Ta hansyn till dessa nér du prioriterar kampanjer for att minska miljopaverkan.

Vilka steg kan ni ta?

» Forsta det hallbarhetsarbete som dina utomhus leverantérer har, inklusive bade den fysiska infrastrukturen och kampanjleveransen fram till
slutet av livscykeln.
» Overvag upphandling fér att hjalpa leverantérer att tappa till luckor.

* | man av tillgang arbeta med leverantorer som har hallbara metoder.

Att ténka pa:

» Utomhusmedier har en annan miljépaverkan jamfort med andra medieplattformar med tanke pa att de till sin natur &r en del av den offentliga
miljén

» Framsteg inom hallbara metoder har minskat véxthusgasutslappen fran fysiska strukturer genom anvandning av atervunnet material,
eliminering av jungfrulig plast, vinyl och PVC och anvandning av energieffektiva digitala skarmar samt solcellsdrivna tak. .
Forbattringar har ocksa gjorts for hallbart underhall, inklusive minskad vattenférbrukning, Gvergang fran lysror till LED och anvandning av
elfordon for service och underhall.

» Konstruktionsmaterial, belysning, energiférsorjning, kampanjmaterial, installation, rengéring och atervinning i slutet av kampanjen bidrar alla
till OOH:s fotavtryck.

« Kombinerade atgarder sakerstéller en mer langlivad och hallbar infrastruktur av utrustningar, bland annat genom att sakerstélla langsiktiga
underhallsmetoder som slapper ut mindre vaxthusgaser.

» Precis som med tryck ar det viktigt att anvanda ansvarsfullt anskaffat, EFC/FSC-certifierat papper, atervunnet och atervinningsbart material i
tryckprocessen dér certifiering med lagre utslapp, inklusive giftfritt och biologiskt nedbrytbart bléck for affischer &r avgérande.

» Fram till dess att ansvarsfullt anskaffat, atervunnet och atervinningsbart papper blir normen kommer dessa material sannolikt att vara nagot
dyrare an standard. En bredare anvéandning kommer att standardisera kostnaderna.

* Begar in redovisining av vaxthusgssutslapp per kampan;.



Kampanjomrade

* Planering av mediastrategi

Kanal

« Alla

Typ av organisation och/eller roll
* Medieplanering
* Mediakdp

Vad ar miljovinsten?

Med tanke pa vaxthusgasutsléappen i medieplanerings-
och képprocessen tillsammans med de priméara affars-
och medieresultaten kan datapunkter vara ett
anvandbart satt att optimera kanalval och kanaltaktik.

Om det gors pa ett balanserat satt bér de totala
utsléappen av vaxthusgaser minskas, eftersom planen
kommer att optimera format och kanaler fér lagre
koldioxidavtryck. Nar reklamen ar mer effektiv
minskar utslappen av vaxthusgaser, sa det ar en win-
win-situation.

Men eftersom de nuvarande matningar varierar bor
bestallare granska datan noggrant fram till en
branschstandard utvecklas.

To

** %
* *
* *
* *
* ek

Medfinansieras av
Europeiska unionen

Ta hansyn till utslapp i medieplaneringen

Kopare av media bor 6vervaga ett balanserat styrkort nar de utvarderar val av medieinvesteringar pa makro- och mikroniva.
Detta styrkort bér driva transparens i investeringsval och balansera en rad méatvarden som spanner éver affarsresultat,
medierackvidd, mediepaverkan, medieeffektivitet, mediekvalitet och hallbarhet. Annonsérer och mediebyraer kommer i allt
hogre grad att vélja kanaltaktik baserat pa data om utsléapp i takt med att den blir mer tillforlitlig.

Vilka steg kan ni ta?

e Begar arlig utslappsrapportering fran varje leverantér med hjalp av standardiserade méatverktyg nar det finns tillgéngligt och befintliga kallor
under tiden.

* Integrera data om utslépp av vaxthusgaser i befintliga system och verktyg fér mediematning.
* Anvéand vaxthusgasutslapp som en ytterligare dimension i resultatanalys och beslutsfattande

Att tinka pa:

» Det kommer att vara en avgérande faktor for annonsérer med Scope-baserade minskningsmal att fa kunskap och tillgang till data/information
som paverkar deras mediestrategi och gor det mgjligt fér dem att vélja alternativ som &r i linje med deras utslappsmal.

» Det finns for nérvarande ingen branschstandard och férsiktighet bor iaktas. En marknadsférare rapporterade en 6x skillnad i
vaxthusgasutslapp fran samma medieplan fran tva olika méatverktyg.

* Standardisering av méatdata och matvarden for vaxthusgasutslapp for att sakerstélla likvardiga jamfoérelser mellan olika leverantérer av media
ar avgoérande for att méjliggéra denna modellering.

* Nér vél en standard finns tillgdnglig kommer det att bli méjligt att prioritera budgetar fér att minska utslappen av vaxthusgaser. En ny praxis
och analytisk kompetens kommer att beh6va anvéandas tillsammans med Gvergripande planeringsbeslut for att forsta avvagningen mellan
mediaeffektivitet och minskade utslépp.

 Striktare utslappskrav och férbattrad rapportering utslappskrav och 6kad rapportering kommer paverka mediekanalval och gynna
medier/tekniker med lagre klimatavtryck.



Slutord och nasta steg

Tack for att du dvervager dessa atgarder.

Foérhoppningsvis har du inspirerats av branschens forslag for att vidta atgarder pa ditt
foretag. Ingen handling ar for liten, varje atgard for att minska koldioxidutsl&ppen bidrar
till att framtidssékra var planet. Vi uppmanar dig att utmana business as usual och
reflektera dver dina beslut néar du skapar kampanijer, véljer leverantérer och investerar i
teknik. Anslut till CommToAct Planet och var med i arbetet fér koldioxidmatning och
minskning i medieforsorjningskedjan.

Var nasta utmaning ar att fokusera pa hur méatning av vaxthusgaser kommer att stddja
mer milj6effektiva branschmetoder inom medieplanering, inkdp, rapportering och
uppfoljning.

Vi behover stdd fran branschen sa 6vervag att dela med dig av hur just ni gar tillvaga nar
ni minskar er paverkan och antar dessa frivilliga standarder. Da hjalper ni till att paskynda
hela var branschs 6vergang till nettonollutslapp
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